[bookmark: _GoBack]Интернет БАҚ-ты пайдалану принциптері, дизайны, иллюстрация туралы жалпы түсінік. Ғылыми-теориялық және әдістемелік талдауды жүзеге асыру болып табылады. Зерттеудің практикалық маңызы Қазіргі заманғы қоғамда Интернет БАҚ-ты пайдалану ерекшеліктерін зерттеу мәселесі ақпарат кеңістігіндегі маңызды фактор болып табылады. Елдің әлеуметтік-экономикалық, инновациялық дамуына, халықаралық аренадағы жағдайына елеулі әсерін тигізеді. Заманауи үрдістер, тәсілдері және де ондағы иллюстрациялар, интернет басылымының жұмыс сапасы және тәжірибелерді қолдану мүмкіндігі туралы қозғалады. Зерттеудің әдіснамалық аспектілері Зерттеу үшін жүйелік және пәнаралық тәсілге негізделген әдістер кешені қолданылды. Жұмыста жүйелеу, жіктеу, салыстыру, жалпылау, ұқсастық сияқты жалпы ғылыми әдістер қолданылды. Әдістемелік негіз Салыстырмалы тарихи талдау, социологиялық талдау болды. Негізгі әлеуметтанулық әдіс ретінде мазмұнды талдау қолданылды, оның нәтижелері сапалы журналдар мен газет басылымдарында графикалық иллюстрацияның жалпы даму тенденцияларын анықтауға көмектесті. Зерттеу үшін онлайн басылымдардағы графикалық иллюстрациялар таңдалды, өйткені олар басқа типтегі басылымдарға қарағанда аз, бірақ мағыналы, визуалды қатардан тұрады. Онлайн басылымдар бай иллюстрациямен сипатталмайды, бірақ мазмұн моделіндегі графикалық иллюстрациялардың орны ойластырылған және функционалды, оларды таңдау критерийлері қатаң, бұл кездейсоқ кескіндердің пайда болуын болдырмайды. Мазмұнды визуализациялау процестерін дамытудың тарихи парадигмасын зерттеуге арналған материал XXI ғасырдағы Қазақстандық онлайн басылымдар болды. Нәтижелермен талқылаулар Қазіргі қоғам медиатизацияланған қоғам ретінде сипатталатын БАҚ-сыз жұмыс істей алмайтын медиа факторының бұрын соңды болмаған ықпалын бастан кешіруде. Кез келген ақпараттық өнім визуалды презентацияны, үйлесімді және адамның қабылдауына жақсы әсер етуі қажет. Арнайы көркемдік-бейнелік құралдар мен әдістердің арқасында дизайн эстетикалық және коммуникативті міндеттерді шеше отырып, ауызша және көрнекі хабарды бірбіріне сәйкес келтіреді. Сол арқылы ақпарат- тық хабарламаның тиімділігін, ақпараттық-коммуникациялық ортаның тұтынушылық қасиеттерін, бәсекеге қабілеттілігін арттырады. Көбінесе «бесінші билік» деп аталатын бұқаралық ақпарат құралдары қазіргі өркениеттің дамуына орасан зор ықпал етеді. Жаһандану үрдісі бар ақпараттық белсенділік әлемнің кез келген нүктесіне ақпаратты жедел жеткізуді қамтамасыз ете отырып, олардың мәдени әртүрлілігін сақтай отырып, әртүрлі елдердің мәдениеттерінің өзара ықпалы мен өзара байытылуына үлкен мүмкіндіктер ашады. Сондықтан, барлық салалары бұқаралық ақпарат құралдарының көзқарасында болып табылатын және медиа факторының бұрын-соңды болмаған ықпалын бастан кешіріп жатқан заманауи қоғам «медиатизацияланған қоғам» ретінде сипатталады. Мұндай қоғамда бұқаралық ақпарат құралдары қатал бәсекелестік жағдайында [1]. Табысты бәсекелесу үшін аудиторияға ақпаратты жеткізу ғана емес, сонымен қатар мүмкіндігінше көп әлеуетті алушының назарын аудару маңызды. Онлайн бұқаралық ақпарат құралдарының танымалдылығы мен табысты жұмыс істеуіне коммуникативті және технологиялық факторлармен қатар эстетикалық, медиаконтент кеңістігін үйлесімді ұйымдастыру факторы, көркемдік фактор да әсер етеді. Сонымен қатар, онлайн басылымдарының дизайнының өзіндік ерекшеліктері бірнеше факторлармен анықталады. Онлайн басылымдарының дизайны мен басып шығару арасындағы визуалды ұқсастық пен онлайн БАҚ-тың ерекшелігі интернет-басылымдардың интерактивтілік, гипермәтіндік және мультимедиалық сияқты ерекшеліктерімен қалыптасады. Интернетте ақпараттық инфрақұрылымның болуы желінің жүйелік құрамдас бөлігі ретінде онлайн басылымдарының мәнін алдын ала анықтайды, мазмұны жағынан және ресми түрде тек «қағаз» нұсқасымен ғана емес, сонымен қатар желінің қалған ақпараттық ресурстарымен тығыз байланысты [2]. Веб-технологияларды үнемі дамытып, жетілдіріп отыру онлайн басылымдардағы маңызды фактордың бірі болып саналады. Өйткені онлайн басылымдарды дайындау барысында және де пайдалану барысында да техникалық бағдарламалармен түсіндіріледі және де екі жағдайда да компьютер негізгі технологиялық құрал болып табылады. Онлайн Бейсенкулов А.А., Жарылғап Ж.Д., Садырова С.Ш. ВЕСТНИК Евразийского национального университета имени Л.Н. Гумилева. Серия Журналистика BULLETIN of L.N. Gumilyov Eurasian National University. Journalism Series № 1(142) 2023 17 басылымдарының дизайнын құрастыратын платформа – экрандық орта, яғни, оның ерекшеліктері визуалды ақпаратты қабылдау және көрсетуін, ыңғайлылығын анықтайды. Осыған байланысты дизайнның ерекшеліктері белгілі болады [3]. Дәлірек айтар болсақ, пайдаланушы мониторларының әртүрлі ажыратымдылықтарымен, түстерді шығарумен және де жеке параметрлермен байланысты дизайн шешімдерінің шектеулерін анықтайды. Бұл сондай-ақ жанама түрде әртүрлі браузерлерге тән бет өңдеу мүмкіндіктерін қамтиды. Сондықтан, медиа-жобаларды дайындау кезінде бұл факторларды бірінші кезекте ескеру керек, өйткені браузердің ерекшеліктерін білмеу дизайн макетін бұрмалауға және жарияланым мазмұнын жоғалтуға әкелуі мүмкін [4]. Басылымдардың екі түрі де өз міндеттерін орындауда бірдей элементтерді пайдаланады, бірақ олар технологиялық платформаның және кейінгі кезеңде жұмыс істеуінің ерекшеліктеріне байланысты оларды әртүрлі пайдаланады. Мысалы, электронды және баспа басылымдарындағы дизайнның негізгі құрылымдық бірліктерінің бірі шрифт элементтері болып табылады. Бұл веб-дизайнда мәтіннің басымдылығының сақталуына байланысты. Бірақ веб-типография экраннан мәтінді оқу ерекшеліктеріне немесе пайдаланушының компьютерінде орнатылғаннан басқа кез келген қаріпті пайдалану мүмкіндігіне байланысты бірқатар мүмкіндіктермен сипатталады. Веб-ортада көрнекі элементтер анимациялық, мультимедиалық, интерактивті кескіндер арқылы ұсынылған жаңа мүмкіндіктермен байытылғанымен, әлі де болса бағдарламалық технологиялармен, әртүрлі форматтардың спецификалық әрекетімен және ақпарат көлемімен байланысты бірқатар шектеулерге ие. Электрондық басылымдарды жобалауда ол өз рөлін жойған жоқ, керісінше бұл веб-дизайн материалды ұйымдастыруға қоятын қатаң талаптармен байланысты өзгерді. Бұл жағдайда браузер терезесінің конфигурациясына байланысты орналасу түрлері үлкен маңызға ие [5]. Электрондық жарияланымдарды қамтитын күрделі веб-сайттарды жасау кезінде пайдаланушының әрбір жаңа сұрауымен динамикалық түрде қайта жасалатын айнымалы макеттер пайдаланылады. Веб-дизайнер суретші ретінде емес, технология маманы ретінде әрекет етеді. Оның міндеті – электронды басылымның эстетикалық мінсіз көрінісін ғана емес, сонымен қатар функционалдылық пен қолданудың қарапайымдылығын, ыңғайлылығын, жұмыстың дұрыстығы мен тұрақтылығын қамтамасыз ету болып табылады [6]. Кез келген ақпараттық өнім – газет, журнал, телебағдарлама, мультимедиялық немесе веб-парақша – көрнекі презентацияны, өзіндік қаптаманы, үйлесімді қажет етеді. Бұл «қаптама» графикалық дизайнның негізгі құрамдас бөліктері болып табылатын қаріптерден, мәтіндік блоктардан, графикалық элементтер мен иллюстрациялардан, бағандар мен тақырыптардан, түсті нүктелерден, сызықтардан, графикалық элементтерден және белгілерден тұрады. Жақсы дизайн декоративтіге қарағанда функционалды болып келеді, ол жаңалықтардың және басқа да пайдалы ақпараттың ақылға қонымды және жағымды ұсынылуын қамтамасыз етеді [7]. Шығармашылық дизайнерлік шешім қабылдау үшін қызықты белгілі бір объектіні жасайды (ақпараттық жағдайда), олар келесі принциптерге негізделген: - ақпараттық өнімнің сыртқы түрі оның мазмұндық моделімен анықталады; - басылым навигациясы, сайт ең қолайлы және түсінікті және тиімді; - ақпарат визуалды журналистиканың талаптарына сай стандартталған. Жарияланған материалдың барлық құрамдас бөліктері: айдарлар, иллюстрациялар, мәтін, қосымша анықтамалық ақпарат тұтынушының сұрақтарына неғұрлым қолжетімді және түсінікті түрде жауап беретіндей етіп ұйымдастырылады, оған төмендегілер арқылы қол жеткізіледі: - вербальды және көрнекі қатарлардың бірлігі; - тақырыптың атқаратын рөлі; - қаріп таңдау; - деректі және сахналық фотосуреттердің арасындағы айырмашылықтар. Веб-дизайн – бұл интернет-ақпараттық ортаның объектілерін әзірлеуге және жобалауға бағытталған, оларға жоғары тұтынушылық қасиеттер мен эстетикалық қасиеттерді беруге арналған графикалық дизайн түрі. Веб-беттің құрамы физикалық сипаттамалары бар кез келген парақтың графикалық композициясы сияқты заңдылықтарға сәйкес құрылады [8]. Неліктен визуалды компонент соншалықты маңызды? Халық арасында айтылатын «жүз рет естігенше, бір рет көрген жақсы» деген сөз барлық адамзаттың шамамен 80%-ы өздерінің тәжірибелері мен ойларын негізінен визуалды бейнелер арқылы қабылдап, ұйымдастыратындығын көрсетеді. Мұндай адамдар нейро-лингвистикалық бағдарламалау (NLP) визуалдары категориясына жата- Визуализациялау мәдениет және коммуникация формаларының тенденциясы ретінде 18 № 1 (142) 2023 Л.Н. Гумилев атындағы Еуразия ұлттық университетінің ХАБАРШЫСЫ. Журналистика сериясы ISSN: 2616-7174, eISSN:2663-2500 ды. Егер қабылдаудың басқа түрлері бар адамдар туралы айтатын болсақ, онда олар әлдеқайда аз – адамдардың шамамен 15%-ы әлемді дыбыстық бейнелерде (аудиалдар) есту қабілетіне сүйене отырып қабылдайды және сипаттайды, ал шамамен 5%-ы сыртқы және ішкі қалауларына байланысты және оның шешімдерін (кинестетиктер) анықтайтын сезімдерге сүйене отырып сұрыптайды. Мазмұнды маркетингтегі визуалдың күші адамның табиғатына байланысты. Адамның миы мәтінді емес, визуалды сигналдарды өңдеуге «бейімделген». Бұл туралы Карнеги-Меллон университетінің профессоры Марсель Юст (Marcel Just) (Carnegie Mellon University): «Мәтіндік ақпаратты өңдеу – бұл табиғат біздің миымызды құрған нәрсе емес. Баспа сөзін адамның өзі ойлап тапқан. Табиғат бізге визуалды әлемді көруге және оның сигналдарын түсіндіруге мүмкіндік берді»,– дейді [10]. Зерттеулерге сәйкес, адам миы кескіндерді мәтінге қарағанда 60 000 есе жылдам шешеді және өңдейді. Таңқаларлық емес, көптеген пайдаланушылар ақпарат негізінен мәтін түрінде ұсынылған сайттарға шағымданбайды. Адамдар сүйкімді мысықтардың суреттерін жақсы көреді, бірақ сол мысықтардың кең мәтіні үлкен қызығушылық тудырмайды. Адамның қазіргі тәжірибесі барлық сезімдер мен презентативті арналардың белгілі бір тіркесімінен тұрады. Жеке тәжірибе мен оның өкілдік жүйелері дамыған ортаның әсерінен адам ақпаратты өңдеу кезінде осы жүйелердің біріне артықшылық беруге бейім [9]. (Иіс пен дәм уақытша ересек адамның қабылдауына айтарлықтай әсер етпейді, егер оның кәсібі осы сезімдермен байланысты болмаса, егер ол дегустатор немесе аспаз болмаса). Осылайша, жер бетіндегі адамдардың көпшілігінде шындықты қабылдаудың визуалды картасы бар. Көрнекіліктің формалары мен көріністерін сипаттау проблеманы оның қабылдау ирархиясы арқылы реттеуді талап етеді. ХХ ғасырдың 70-ші жылдарында атақты ағылшын антропологы Григорий Бейт мидың құрылымында, адамның тілі мен сенсорлық жүйелерінде қабылдаудың табиғи иерархиясының болуын байқауға болатындығын атап өтті, мұнда әрбір жоғары деңгей анағұрлым абстрактілі және ақпаратты төменгі деңгейде бақылайды [11]. Жоғары деңгейдегі өзгерістер әрқашан төменгі деңгейдегі өзгерістерге әкеледі, ал төменнен жоғары қарай өзгерістер Жоғары тұрған деңгейлерге әсер етуі немесе әсер етпеуі мүмкін.Шындықты қабылдаудың ең төменгі деңгейі – адамның сыртқы мүмкіндіктерін немесе шектеулерін анықтайтын қоршаған орта деңгейі; «қайда?» және «қашан?». Бұл деңгейде біз дизайнның барлық құбылыстарымен бетпе-бет келеміз-қоршаған орта, интерьер дизайны, костюм және т. б. Қазіргі ақпараттық қоғамда ақпаратты берумен байланысты, яғни коммуникациялық процеске қатысатын құбылыстарды жан-жақты зерттеу міндеті өзекті болып табылады. Қалыптасқан медиа кеңістікте көрнекі байланыс құралдары екінші ақпарат көзінен медиа мәтіннің тең компонентіне айналды. Осыған байланысты қазіргі мерзімді баспа басылымдарының иллюстрациялық компоненттерін зерттеу өзекті болып көрінеді
